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Przedmioty

przedmioty specjalnosciowe
kategoria przedmiotu/grupa zajec

Cykl ksztatcenia rozpoczynajacy sie od: rok akademicki rok akademicki 2024/2025, semestr letni
Jednostka organizacyjna: Wydziat Inzynierii Lgdowej

Kierunek studiéw: Transport — studia niestacjonarne

Specjalnos¢: Logistyka i spedycja

Profil studiéw: ogdélnoakademicki

Poziom studiéw: Il stopnia

Forma studiéw: niestacjonarne

Specjalnos¢: Logistyka i spedycja

Wymagania wstepne: Brak.

Cele przedmiotu:

1. Przedstawienie studentom specyfiki branzy TSL w kontekscie dziatan o charakterze marketingowym i
reklamowym, majacych na celu budowe $wiadomosci marki przedsiebiorstwa oraz wzmocnienie jego pozycji
konkurencyjnej.

2. Opanowanie przez studentéw umiejetnosci praktycznych z zakresu budowania Swiadomosci marki
przedsiebiorstwa lub produktu/ustugi, jak rowniez tworzenia przekazu reklamowego.



Efekty uczenia sie:

Kod Kod
efekt'u Opis efektu uczenia sie kierunkowego
uczenia efektu

sie uczenia sie

Wiedza

absolwent zna i rozumie:

EW1 Zapoznanie sie studentéw ze specyfikg branzy TSL w kontekscie T2 W23
dziatan o charakterze marketingowym i reklamowym, majgcych na
celu budowe swiadomosci marki przedsiebiorstwa oraz
wzmocnienie jego pozycji konkurencyjnej, poznanie
zréznicowanych strategii marketingowych.

Umiejetnosci

absolwent potrafi:

EU2 Opanowanie przez studentdw umiejetnosci praktycznych z zakresu | T2_UO01,
budowania swiadomosci marki przedsiebiorstwa lub T2 _U23
produktu/ustugi, jak rowniez tworzenia przekazu reklamowego.

EU3 Student zdobywa przygotowanie do realizacji badan naukowych. T2 Uo1

Kompetencje spoteczne

absolwent jest gotéw do:

EK1 Opanowanie przez studentdw umiejetnosci praktycznych z zakresu | T2_K02
zdobywania informacji niezbednych do oceny pozycji
konkurencyjnej przedsiebiorstwa, przeprowadzania badan
marketingowych, budowania swiadomosci marki przedsiebiorstwa
lub produktu/ustugi, jak rowniez tworzenia przekazu
reklamowego, rzetelne i wtasciwe wykorzystanie zdobytych
informacji.

Forma zajeé, semestralna liczba godzin

Semestr | Punkty Forma Wyktady | Cwiczenia | Laboratoria Laboratoria Projekty | Seminaria | Praktyka
ECTS zaliczenia (W) (o] (L) komputerowe (P) (S) zawodowa
(E/2) (LK) (PZ)
2 2 VA 6 0 0 0 15 0 0

E — egzamin, Z - zaliczenie

Tresci programowe:

Lp.

Forma
zajec

Tematyka zajec

Liczba godzin

Specyfika ustug w branzy TSL, marketing i umowy B2B

Wybrane metody analizy konkurencyjnej przedsiebiorstwa z branzy TSL

Marketing sieciowy, portale i fora transportowe

Gietdy transportowe

Marketing mix w branzy TSL

Projektowanie reklam, dobér mediéw

RR|R R R -

MRS

Projekt strategii marketingowej przedsiebiorstwa z branzy TSL




Praca wtasna:

Lp. Opis pracy wtasnej Liczba godzin
1 | Zapoznanie sie studentdw z trescig wyktaddw, przygotowanie sie, studiowanie 5
literatury, czasopism i stron internetowych zwigzanych z tematyka przedmiotu,
2 | Zbieranie danych i przyktadéw 5
3 | Analiza konkurencji 5
4 Opracowanie wynikdw na potrzeby projektu, przygotowanie prezentacji 6
5 Konsultacje przedmiotowe (w bezposrednim kontakcie z prowadzgcym) 4
6 | Zaliczenie (w bezposrednim kontakcie z prowadzgcym) 4
Metody dydaktyczne:

analiza przypadku, dyskusja, projekt, wyktad, prezentacja, prezentacja multimedialna

Sposdb weryfikacji i oceny efektdw uczenia sie:

Oddany w terminie projekt, wykonany m. in. w oparciu o wiedze zdobytg w ramach wykfadu.

W przypadkach watpliwych mozliwa jest weryfikacja wiedzy teoretycznej studenta.

Kryteria oceny:

Oddany w terminie projekt, wykonany m. in. w oparciu o wiedze zdobytg w ramach wyktadu.

W przypadku oddania projektu po terminie, mozliwe jest obnizenie oceny, uzyskanej w oparciu o podany
ponizej system punktowy.

Skala ocen:

ocena 3,0 — 50 - 59% mozliwej do uzyskania maksymalnej liczby punktow

ocena 3,5 - 60 - 69% mozliwej do uzyskania maksymalnej liczby punktow

ocena 4,0 — 70 - 79% mozliwej do uzyskania maksymalnej liczby punktow

ocena 4,5 — 80 - 89% mozliwej do uzyskania maksymalnej liczby punktow

ocena 5,0 — 90 - 100% mozliwej do uzyskania maksymalnej liczby punktow
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